Bilgisayar Teknolojisi (I0)

Onlisans TYYC: 5. Duzey

QF-EHEA: Kisa Dlzey

Ders Genel Tanitim Bilgileri

EQF-LLL: 5. Diizey

Ders Kodu: UNI196
Ders ismi: Diyetetikte Markalasma
Ders Yariyili: Bahar

Guz
Ders Kredileri: AKTS
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Ogretim Dili: Turkish
Ders Kosulu:
Ders Is Deneyimini Gerektiriyor Hayir
mu?:
Dersin Turi: Universite Secmeli

Dersin Seviyesi:

Onlisans  TYYC:5. QF-EHEAKIsa EQF-LLL:5.

Dizey Dizey Dizey

Dersin Verilis Sekli: E-Ogrenme

Dersin Koordinatori: Dr. YALCIN YAMAN DURUSOY
Dersi Veren(ler): Dr.Y.Yaman Durusoy

Dersin Yardimcilari:

Dersin Amag ve icerigi

Dersin  Amag, Boélimden mezun olduktan sonra 6grenciler gercek hayata adim attiklarinda, markalasma ve

Amaci: marka degeri siniflandirmasi ve 6zellikleri gibi konularda bilgi sahibi olacaklar.

Dersin  Ders, hazirlanan kitapc¢iktan anlatilacak ve takip edilecektir. Genel olarak sinif ortaminda Soru-Cevap-

icerigi: = Tartisma ile calisilacak.



Ogrenme Kazanimlan

Bu dersi basariyla tamamlayabilen dgrenciler;

1) Elestirel dusunme kavrami kapsaminda ¢ok boyutlu algilayabilme.

2) Ders sirasinda proaktif katilim sonrasinda sorun ¢6zme ve kendini ifade etme
3) isletmeciligin sinirlarini kavrama

4) Ogrenilen bilgiler ile is hayatinin gerceklikleri hakkinda bilgi sahibi olabileceklerdir.

Ders Akis Plani

Hafta Konu On Hazirlik
1) Marka Nedir
2) Markalama ve Pazarlama
3) Marka Yonetimi
4) Marka Yo6netiminde Pazarlama Arastirmasi
5) Konumlandirma
6) Kurum Kimligi ve Marka Genisletme
7) Genel Degerlendirme
8) Ara dénem sinavi
9) Marka Yaratmak
10) Marka Hikayeleri
11) Marka Kimligi ve Marka imaiji
12) Marka Degeri
13) Genel Degerlendirme
14) Final Sinavi
15) Final Sinavi
16) Final Sinavi
Kaynaklar

Ders Notlari / Kitaplar: ~ Mirze, K., (2010), isletme, Literatur Yayinlari, istanbul
Akdemir, A., (2012), isletmeciligin Temel Bilgileri, Ekin Yayincilik, Bursa

Cavusoglu. B.,(2011), Marka Yonetimi ve Pazarlama Stratejileri, Nobel Yayin, Ankara



Gimis. S., Sarac. P., (2013), Pazarlamada Markalasma Stratejileri, Hiperlink, istanbul

Diger Kaynaklar: Harvard Business Review, Capital, Forbes e-dergiler

Ders - Program Ogrenme Kazanim iliskisi

Course Learning Outcomes 1 2 3 4

Program Kazanimlari

Ders - Ogrenme Kazanimi iliskisi

Etkisi Yok 1 En Dusuk 2 Orta 3 En Yiksek

Dersin Program Kazanimlarina Etkisi Katki Payi

Olcme ve Degerlendirme

Yariyil ici Calismalari Aktivite Sayisi Katki Payi
Ara Sinavlar 1 % 40
Final 1 % 60
Toplam % 100
YARIYIL iCi CALISMALARININ BASARI NOTU KATKISI % 40
YARIYIL SONU CALISMALARININ BASARI NOTUNA KATKISI % 60

Toplam % 100
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