Bilgisayar Teknolojisi (I0)

Onlisans TYYC: 5. Duzey

QF-EHEA: Kisa Dlzey

Ders Genel Tanitim Bilgileri

EQF-LLL: 5. Diizey

Ders Kodu: UNIO67
Ders ismi: Beslenmede Markalasma
Ders Yariyili: Bahar
Ders Kredileri: AKTS
5
Ogretim Dili: Turkge
Ders Kosulu:
Ders is Deneyimini Gerektiriyor Hayir
mu?:
Dersin Taru: Universite Secmeli

Dersin Seviyesi:

Onlisans  TYYC:5. QF-EHEA:KIsa EQF-LLL:5.

Duzey Duzey Duzey

Dersin Verilis Sekli: E-Ogrenme

Dersin Koordinatoru: Dr. YALCIN YAMAN DURUSOY

Dersi Veren(ler): Dr. YALCIN YAMAN DURUSOY

Dersin Yardimcilari:

Dersin Amag ve icerigi

Dersin  Gida markalasmasi, bir gida trind veya markasi i¢in onu rakiplerinden ayiran ve hedef kitlesiyle
Amacl:  baglanti kuran benzersiz bir kimlik yaratmakla ilgilidir. Gida markalamanin amaci, musterilerle

duygusal bir bag kurarken, 6éne ¢ikmak ve akilda kalici olmaktir.

Dersin
icerigi: =~ Ders, hazirlanan kitapciktan anlatilacak ve takip edilecektir. Genel olarak sinif ortaminda Soru-Cevap-

Tartisma ile ¢alisilacak ve "Derse Katiim ZORUNLU". Dersten ge¢me puan ortalamasi “60” olacaktir.



Ogrenme Kazanimlan

Bu dersi basariyla tamamlayabilen dgrenciler;

1) Elestirel dusunme kavrami kapsaminda ¢ok boyutlu algilayabilir

2) Yuyecek ve beslenme sektdriintin dinamiklerini anlar

3) Beslenme sektoriinde uygulayabilecegi 6nemli pazarlama tekniklerini anlar

Ders Akis Plani
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Kaynaklar

Ders
Notlari /
Kitaplar:

Konu

Marka ve Markalasma Kavramlari
Marka ve pazarlama iliskisi

Marka yénetimi ve beslenme sektori iliskisi
Pazar arastirmasi ve teknikleri
Marka yénetiminde konumlandirma
Kurum Kimligi ve Marka Genisletme
Degerlendirme

Ara sinav

Marka Yaratmak

Marka hikayeleri

Marka Kimligi ve Marka imaji

Brand Value

Beslenmede markalasma basarisizlik érnekleri

Genel tekrar
Final Haftasi

Final haftasi

Ogretim tyesinin hazirladigi notlar

Lecturer's notes

On Hazirhk



Diger Mirze, K., (2010), isletme, Literatiir Yayinlari, istanbul
Kaynaklar: ~ Akdemir, A., (2012), isletmeciligin Temel Bilgileri, Ekin Yayincilik, Bursa
Cavusoglu. B.,(2011), Marka Yonetimi ve Pazarlama Stratejileri, Nobel Yayin, Ankara Guimus. S.,

Sarag. P., (2013), Pazarlamada Markalasma Stratejileri, Hiperlink, istanbul

Ders - Program Ogrenme Kazanim iliskisi

Course Learning Outcomes 1 2 3

Program Kazanimlari

Ders - Ogrenme Kazanimi iliskisi

Etkisi Yok 1 En Dusuk 2 Orta 3 En Yiksek
Dersin Program Kazanimlarina Etkisi Katki Payi

Olcme ve Degerlendirme

Yaryil ici Calismalari Aktivite Sayisi Katki Payi
Ara Sinavlar 1 % 40
Final 1 % 60
Toplam % 100
YARIYIL ICi CALISMALARININ BASARI NOTU KATKISI % 40
YARIYIL SONU CALISMALARININ BASARI NOTUNA KATKISI % 60
Toplam % 100

is Yiikii ve AKTS Kredisi Hesaplamasi

Aktiviteler Aktivite Aktiviteye Aktivitede Harganan Aktivite Gereksinimi igin is

Sayisli Hazirlik Sire Sire Yuka
Ders Saati 14 1 2 42
Ara 1 15 1 16
Sinavlar

Final 1 25 1 26



Toplam is Yiikii

84
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