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Dersin genel amaci, gelisen teknolojik ve iletisim olanaklari neticesinde pazarlama kavraminin siber

ortamlara tasinmasinin tim evrelerini, 6zelliklerini, dinamiklerini, unsurlarini ve uygulama sekillerini

incelemek ve 6grenmektir. Dijital ortamlarda gelisen pazarlama modelleri, reklam ve halkla iliskiler

uygulamalari, yeni kavramlar ve gelisen pazarlama stratejileri, dijital pazarlama kampanyalari, dijital

ortamda markalarin konumlanmasi, e-ticaret ve mobil pazarlama uygulamalarini incelemek ve

ogrenmek dersin genel amaclari arasindadir.



Dersin ~ Bu dersin icerigini dijital ortamda yer alan Arama Motoru Reklamlari, Arama Motoru Optimizasyonu,

icerigi: ~ Web kavrami, Sosyal Medya ve degisen e-ticaret trendleri olusturmaktadir. Pazarlama karmasi olarak
tanimlanan 4P yaklasiminin dijitallesmesine y6nelik veriler ve uygulamalar sunulmaktadir. Ayrica
sosyal medyanin icerikten e-ticaret ortamina donusttuga bir diinyada dijital marka ve dijital pazarlama

egilimleri ele alinmaktadir.

Ogrenme Kazanimlari

Bu dersi basariyla tamamlayabilen 6grenciler;

1) Siber ortam ile ilgili kavramlari incelemek ve tarihsel gelisimi cerisinde stirecleri degerlendirme bilgisine sahip
olmak

2) Dijital ortamda pazarlama stratejileri ve uygulamalarinin niteliklerini 6grenmek

3) Dijital Kampanya uygulamalarini incelemek ve aktif olarak uygulama yetkinligini kazanmak

4) Dijital pazarlama dinamiklerinin gelismelerini takip ederek gelecek tasarimlarini kurgulamak ve ticaret
ekseninde pazarlama bakisi ile dijital diinyayi degerlendirme becerisi kazanmak

5) Yapilacak uygulamalar ile dijital pazarlama araclarini temel yonleri ile kullanabilir, performans ve kampanya
metriklerini okuyarak analiz edebilir hale gelmek

6) Ticaretin yakin gelecekteki trendi olan S-Ticaret kavramina herkesten énce vakif olmak

Ders Akis Plani

Hafta Konu On
Hazirlik

1) Dijital Pazarlama’nin tanimi, unsurlari ve gelisimi. Konvansiyonel ve Dijital Pazarlama’nin

benzer ve farkli yonleri, avantaj ve dezavantajlari
2) Dijital pazarlama reklam modelleri — Banner, Search, Video & In-Stream, E-posta vb.

3) Dijital pazarlamada tuketici hedefleme modelleri UYGULAMA: Google Ads paneli Gizerinden

yeni bir kampanya olusturma ve hedefleme ydntemi belirleme

4) Perfomans dlciim parametreleri — Volume, Impression, Click, Conversion, Action.

UYGULAMA: Gergek bir kampanyaya ait verileri yorumlama.

5) Ucretlendirme ve performans déniisiim metrikleri — CPM, CPC,CPA vb. UYGULAMA:

Gergek bir kampanyaya ait perfromans metriklerini inceleme ve yorumlama.

6) Destekleyici dijital pazarlama uygulamalari (SMS, Mailing, WebPush, App Push)

7 SEO — Arama motoru optimizasyonu: Kavramin tanimi, temel bilesenleri

8) Ara Sinav

9) (SERP) — Arama motorlarinda listelenmek icin gerekli olan unsurlar (Title, Meta-Description,

h1-h2-h3 bagliklar vb.)



10) SEO Analiz Araglari — Destekleyici uygulamalar (backlink, Domain Rating vb.)

11) Bir dijital pazarlama mecrasi olarak sosyal medya. Influencer Marketing — Social Marketing
ve S-Commerce kavramlari. Ektilesim, begeni ve paylasim gibi performans dlgim

(engagement) metrikleri.

12) Facebook ve Instagram Reklamlari. Sosyal medya kampanyasi olusturma adimlari.

UYGULAMA: Gergek bir kampanyaya ait verileri yorumlama

13) Influencer pazarlamasi. S-Commerce Kavrami ve Sosyal medyada icerik yonetimi (Content

Marketing)

14) Site Analiz Araclari — Google Analytics’e giris UYGULAMA: Gercek bir web sitesine ait site

performans metriklerini yorumlama.

Kaynaklar
Ders Notlari / Naim Cetintlirk, Temel Dijital Pazarlama Kavramlari ve Remarketing Reklam Modeli,
Kitaplar: Seckin Yayincilik, 2019.

Diger Kaynaklar: Social Media Strategies for Small Businesses, Phole Media, 2010.
Damien Ryan, The Best Digital Marketing Campaigns in theWorld Il, Kogan Page.

Haftalik ders sunumlari

Ders - Program Ogrenme Kazanim iliskisi
Ders Ogrenme Kazanimlari 1 2 3 4 5
Program Kazanimlari

2) Hemsirelik rol ve islevlerini yerine getirebilmek icin gerekli bilgi ve beceriye

sahiptir.

2) Birey, aile ve toplumun saglik bakim gereksinimlerini, mesleki rollerini
kullanarak bitliincll ve kanita dayali yaklasimla etik ilkelere, hasta guvenligi ve
kalite standartlarina uygun bir sekilde hemsirelik siireci dogrultusunda yerine

getirir.

3) Hemsirelik uygulamalari, arastirmalari, egitimi ve yonetiminde bakim ve

bilisim teknolojilerini kullanir.

4) Saglik hizmetlerinin gelistiriimesi ve sunumunda birey, aile, toplum,
meslektaslar, saglk ekibinin diger Gyeleri, kurum ve kuruluslar ile etkili iletisim

ve is birligi kurar.
5) Hemsirelik alaninda bir yabanci dili kullanarak uluslararasi literatiire ulasir.

6) Mesleki uygulamalarinda ilgili mevzuati dikkate alir.



Pexssgrenme Hazayupalannda, yasam boyu égrenme, problem ¢ézme ve

elestirel dustinme becerilerini kullanir.

8) Toplum saghgini kitlesel olarak etkileyen dogal afet, salgin vb. durumlarda
koruma ve hemsirelik bakim dnceliklerini belirler, kriz yonetiminde duyarli

davranir.

9) Saglik politikalarinin, kurumsal kalite sistemlerinin gelistiriimesi,

uygulanmasi, degerlendirilmesi ve stirekli iyilestiriimesinde rol Gstlenir.

10) Toplumsal sorumluluk bilinciyle arastirma, proje ve etkinliklerde rol alir.

Ders - Ogrenme Kazanimi iligkisi

Etkisi Yok 1 En Dusuk 2 Orta 3 En Yuksek

Dersin Program Kazanimlarina Etkisi Katki

Payi
2) Hemsirelik rol ve islevlerini yerine getirebilmek i¢in gerekli bilgi ve beceriye sahiptir.

2) Birey, aile ve toplumun saglik bakim gereksinimlerini, mesleki rollerini kullanarak butiincul ve
kanita dayali yaklasimla etik ilkelere, hasta gtivenligi ve kalite standartlarina uygun bir sekilde

hemsirelik stireci dogrultusunda yerine getirir.

3) Hemesirelik uygulamalari, arastirmalari, egitimi ve yénetiminde bakim ve bilisim teknolojilerini

kullanir.

4) Saglik hizmetlerinin gelistiriimesi ve sunumunda birey, aile, toplum, meslektaslar, saglik ekibinin

diger tyeleri, kurum ve kuruluslar ile etkili iletisim ve is birligi kurar.
5) Hemesirelik alaninda bir yabanci dili kullanarak uluslararasi literatiire ulasir.
6) Mesleki uygulamalarinda ilgili mevzuati dikkate alir.

7 Kisisel ve mesleki yasaminda, yasam boyu 6grenme, problem ¢ézme ve elestirel distinme

becerilerini kullanir.

8) Toplum saghgini kitlesel olarak etkileyen dogal afet, salgin vb. durumlarda koruma ve hemsirelik

bakim 6nceliklerini belirler, kriz yonetiminde duyarli davranir.

9) Saglik politikalarinin, kurumsal kalite sistemlerinin gelistiriimesi, uygulanmasi, degerlendirilmesi

ve slrekli iyilestiriimesinde rol Ustlenir.

10) Toplumsal sorumluluk bilinciyle arastirma, proje ve etkinliklerde rol alir.



Olgme ve Degerlendirme

Degerlendirme Yodntemleri ve Kriterleri
Odev
Ara Sinavlar

Final

Toplam

is Yiikii ve AKTS Kredisi Hesaplamasi

Aktiviteler

Ders Saati

Sinif Disi Ders Calismasi
Ara Sinavlar

Final

Toplam is Yiikii

Aktivite Sayisi

Aktivite Sayisi

14

15

Katki Payi
% 40
% 10

% 50

% 100

is Ykii
42
40
16

16

114



	Ders Genel Tanıtım Bilgileri
	Dersin Amaç ve İçeriği
	Öğrenme Kazanımları
	Ders Akış Planı
	Kaynaklar
	Ders - Program Öğrenme Kazanım İlişkisi
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	Ders - Öğrenme Kazanımı İlişkisi
	Ölçme ve Değerlendirme
	İş Yükü ve AKTS Kredisi Hesaplaması


